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деятельность НАМЦ ООО (ИТЦ) (далее - НАМЩ) в областл, рекламь{.
1.2.Настоящее положение ра: работано в соответс]вии d:- Законом РоссиЙскоЙ Федерации от 13.03.2006 г. JФ 38-Ф3 (О рекламеr;- ЗаКОНОМ РФ от 29.12.2012 г. Ns 273-ФЭ кОб образсвании в РоссийскоfiФелерашии>; 

i

- ПРавилаМи оказаниrI платных сrбразовательных ус,Iуг, утверждённым|
Постановлением Правительства Российской Федерации от 15.08.2013 г. Jф Z0(;
- Постановлением Правительства Российской Федерации от 20.12.2012 г. J\Ъ 134F
(Об Утверждении положения о госудl|tрственном надзоре в области рекламы>j;
- Уставом ООО (ИТЦ). 

l l 
l'

2. Основные понятия, исполь}уемые в настоящем Положенлlи ,

2.L В НасТоящем Положении испоJ,,ьзуются следующис основныэ поняти{:
1) реклама - информация, распростран(]нная любым способом, в любоii форме и 

риспользОваниеМ любыХ средств, адреэованнаЯ неопредел(нному крrгу лиц 
1,НаПРаВленная на привлечение внимания к объекту рекламир()вания, фоэмированиРили поддержание интереса к неиу и его продЕижение ]{а рынк!;

2) ОбЪеКГ РекЛамирования - средств€l индивидуЕLлизации оридического п"цu 
1io

(или) услуги, результаты интеллектуальной деятельност]I, на лривлечениý
внимания, к которым направлена рекламi}; 

]

3) УСЛУГа - ПРоДУкт деятельности, преднilзначенный для продi,жи, обмен l или иногР
введения в оборот; 

]

4) ненадлеЖащаЯ реклама - реклама, не соответСтIlующая требова"ияr,,[
законодательства Российской Федерации,; 

]

]5) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное оп]еделившеВ
объект рекJIамирования и (и,ли) содержание реклам]>I лицd;

]6) рекламопроизводитель - лицо, о()уществляющее полF остью ил].I частичнф
приведение информации в готовую для распространения В виде рекл€,мы фор*уl;
7) рекламораспространитель - лицо, (lсуществляющее расI ространен 4е p.nrrur{,
любыМ способом, В любой форме И С использованр ем любык .р.д.r!;
8) потребителИ рекламЫ - лица, на I[ривЛечение вниманI я которыХ к объектJ,

1. Обшиt положеlIия
1.1 Предметом регулирования настоящеl о Полох<ения (да_гrее ,. Положенltе) является

_ tаправлена реклама;
- федеlэальный антимонопсlльный орган и егф

3. Требованlпя к рекламе НАМЦ 
l

I

3.1. Реклама должна быть добросовс:стной и ,щостовеРН(lЙ. Недобllо.о"..r"ч|
реклама и недостоверн€ш реклама не доп,l/скаются. 

l

З.2.Недобросовестной признается реклама, которая: 
l

1) ПОРОЧИТ честь, достоинство или ,целовую репутацию лица, в том .rr.nP
конкурента; 

I

рекламирования
9) антимонопольный орган
территори€Lпьные органы.



2) представляет собой рекJIаму у;луг, реклама KoTopIж запрещ()на данныцd
СПОСОбОМ, В Данное время или в данном месте, если она осуц(ествляетсr, под видо14

РеКЛаМы других услуг, в отноILении рекламы к()торых установлен{r
соответствующие требования И ОГР?l:IИЧ€НИЯ, а ТаКЖе ПОД ВИДОliI Ре*ЛаМ{'

Iизготовителя услуг;
3) является актом

антиN{онопольным законодательством.
3.3. Недостоверной признает ]я реклама, кот()рая содержит

соответствуIощи е действител ьности сЕ едеtI ия :

1) о преимуществах рекламируемых услуг перед нахоJшщимися в оборотР
УСЛУГаМи, которые предоставJIяются другими изго:]овителям4;
2) О любых характеристиках услуг, в том числе о составе, сгособе, наз.{ачени", оý
условиях получения услуг, месте их предDставлени{;
3) Об ПереЧне услуг, а также о возможп,ости их получения r определенном местР
или в течение определенного срока; 

I

4) о стоимости услуг, порядке оплаты, r|азмере скидок, тариdlов и другItх услови"|
получения услуг;
5) об исключительных правах
приравненные к ним средства
индивиду€tлизации услуг;

недобросов,эстной конкуренцил в соот]}етствии F

на рез),льтаты интеллектуш,ьной деятельности iиндиви,дуztлизации юридич€ского лица, средствР
I

"t

6) О ПРаВах на использование официшrьных государственн]Jх символ)в (флаго{,
гербов, гимнов) и символов международ],Iых организаций; 

]

7) об официа_гrьном или общественноМ ПF|изнании, о получениIt мед€Lлей, lrризов,
дипломов или иных наград;
s) О рекоменДациrIх физических или юридических лиц ()тноситель.Iо объект[
рекламиРованиЯ либО о егО одобренИи физическими или юридически.ии лицамd;
9) о результатах исследований и испытангий; 

I

10) О ПРеДОСТаВлении дополнительнI,Iх прав или преи ,луществ ,rопуrur.пф
рекламируемых услуг;
11) о фактическом р€lзмере спроса на рекцамируемую услугу;|2) об источнике информаЦИИ, подпежащей раскрытик) в соот]}етствии ь
федеральными законами; 

I

13) о месте, в котором до заключения до,]овора об окuвании у( луг заинтере.оuа"пu,Р
лица могуТ ознакомИться С информацией" котораЯ должна быт, предоста]!лена такиф
лицам в соответствии с федеральНЫ1,,tи законами или иными нормативным!r
правовыми актами Российской Федераци,и;
14) об исполнителе рекламируемых услуr-.
3.4. Реклама не должна:
1) побуждать к совершению противопраЕных действий;
2) призывать к насилию и жестокости;
3) иметЬ сходствО с дорожНыми знаКами илИ иныМ образом }грожать бtlзопасно.r{,
движения автомобильного, железнодорl:)жного, водного, во:lдушного ,гранс.rорrа|;

4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующlIмся РеКЛа.чIИру.rrr*ф
услугами,или осуждать таких лиц; 

]

5) содержать информацию порнографиче,ского характера.



3.5. В рекламе не допускаются: 
rl) использование иностранных слов It выражений, KoTopI,Ie могут привести t

искажению смысла информации; 
l

2) указание на то, что объект рекламирОЕl€Iния одобряется органами госуд:uр.ru.п"о|
ВЛаСТИ или органами местного самоупl)авления либо их .щ(lлжностны]ии лицамЦ;
3) Демонстрация процессов курения и потребления а.гrкогольной .rродупч"r];
З.6. В рекламе не допускается использование бранных cIoB, непрItстойных i.
ОСКОрбительных образов, сравнениЙ и выражений, в том числе в отноIlIении пол4,
РаСЫ, НаЦИОНаJIьНости, профессии, социi:trJlьноЙ категории, во:;раста, языка человек[
и гражданина, официальных государстЕlенных символов (фллгов, гербс,в, гимнов),
религиозных символов, объектов куль,tурного наследия (п rмятников истории и
культурЫ) народов Российской Федерац)lIи) а также объектов (ультурноrо наследи{,
включенных в Список всемирного насле,lция. 

]з.7. Не допускаетсЯ реклама, В K(lTgpofi отсутствует часть су-дествепчrоii
информации о рекламируемом ToB€Ipre, 9ý условиях ег ) приобрс тения 

"n+,ИСПОЛЬЗОВания, если при этом искаж:ается смысл инфориации и вводятся Ь
заблуждение потребители рекламы 

]

l3.8. В рекламе услуГ либО ДругиХ объект,llВ рекламиРования ст)имостные lrок€вателiл
должны быть указаны в рублях, & в случае необходимости дополнительно могуh
быть указаны в иностранной вЕuIюте. '|
3.9. В рекJIаме услуг, в отношении котсlрых в установленноNt порядке ;,твержден{I
правила предоставлениЯ либО регламен1:,ы предоставления, н() должны содержатьс|
сведения, Н€ соответствующие ,гаким правилам или рt:гламентап{.
3.10. Не допускаютсЯ использОваниЭ В радио-, теле- видео-, аудио- {,
кинопроДукциИ или В другой продукции распространение скр,lтой реклЕ,мы, то ест|
рекJIамЫ, которая ок€вывает не осознавl|Iемое потребителями рекламы llоздействиР
на иХ сознание, в тоМ числе такое ВОЗЩr9figlвие путем испол],зования сlrециальныj<
видеовставок (двойной звукозлписи) и и]{ыми способамr,].3.11. Не допускается р€вмещение рекламы информационной .rродупц"r.{,
подлежаЩей классИфикации в соответст[iии с требованиями Федеральноl.о закопu ofi
29 декабря 2010 года N 43б-Фз "О защи]е детей от информацIи, причин.,tющеИ Bpefi
их здоровью и рщвитию", без УКаЗi:tНИя категории данltой инфоtrlмац"о"rоfi
продукции. 

.

з.|2. Не допускается распрострзнен]lIо рекламы, содер:кащей иr формац"d,
запрещенную для распространения сре|ди детей в соответствии с Фt:деральныф
законом от 29 декабря 2010 года N ,:136-ФЗ "О защите дэтей от lа,r6орruц",t,
причиняющей ВРед их здоровью и развитиЮ", в предна;наченных для леrеф
образовательныХ организациях, детсIl:иХ медициНских, caHaTopHo-KypopTrur!,
физкультурно-спортивных организация|(, организациях KyJ ьтуры, оt гани.uцr"{
отдыха и оздоровления детей или на расстоянии менее чем сто MeTpoIl от гранrrj1
территорий указанных организаций. ]

3.13. При производстве, размещении I,[ распространении рекламы ссблюдаютс*
требованиЯ законодательства Российской Федерации, в т()м числе требованиd
гражданского законодательства, з€lкоllощ?тельства о государственIIом языкф
Российской Федерации. 

l



4. от iе,гствеIIIIость

I

4.1.ответственность за рекламу нАмЦ и окztзываемых им плагных образо"ur.пrrur},
услуг несёт руководитель НАМЦ. 

i

4.2. РаЗМещение рекJIамы иных лиrц НАМЩ и (или) оказываемых,uп,r nnurnur],
образовательныХ услуГ осуществляется ,1олько по разрешеник) руководи,геля НАМЦ
или директора ООО (ИТЦ) уполномочеI[ным лицом. 

I

4.З. Уполномоченное лицо в сф,эре рекламы НАМЦ и окulзь]ваемых иф
цлатных образовательных услуг(далее Улrолномоченное лицо) имеет обязанности: 

l- самостоятельно выполняет от|Iельные функции
- готовит предложения для директоl)а руководителя
рекламирования;
- обеспечивает взаимодействие
рекламораспространителями ;

р екламопро изводител{;
Ft\МЦ п() объектаlr

с другими реклам()производителями l
I

- обеспечивает соответствие рекломлI FIАМц и ок€вы]аемых и)л платны{<
образовательных услуг требованиям Зtlконодательства Росс ийской Ф эдерации 

ррекламе; I

- ОбеСПеЧИВаеТ регулярное провед€:ние ан€Lлиза эффс ктивности o.*urr],
- готовит и вносит предложения I)уководителю нАм-] по Ilовышениф
эффективности рекJIамы, а так же по внедрению новых форr, способов, ,.""опо."fi
рекламы для продвижения платных об6:азовательных услуг, ок€lзываемых Ндмц;
- выполНяет порУчения директора, связа}Iные с рекламой нАNIЦ и ок€вIIвu.*"r* ,ф
платных образовательныхуслуг. 

l

4.4. Руководитель FIАмЦ и Уполномоченное лицо несут oTBeTcTu.nrro.ru ,|
производство, р€вмещение и распростр€lнение рекламы НАN/:Ц и оказьtваемых иф
платных образовательных услуг, а так ),;е за выполнение насгоящего Пэложения $
соответствии с действующим законодатеrIьством. 

I

I

I

5. Представление информации о )еклаirtе в антиNIоIIо IоjIьIlый орган

5.1. нАмЦ представляет в антимоноп(]льный орган (его до.rжностныlч лицам) пф
его мотИвированНому требованиЮ в устilнОвленный срок нео5ходимые цокуr.rrо{,
матери€tлы, объяснения, информацию в письменной и (или) устной фсрме (в тофчисле информаЦИЮ, составляЮщ.,,ю коммерческую, служс бную +
инуЮ охраняеМую законом тайну), вклtrlчая служебную пер()писку в э"Iектронноф
виде' а так же обеспечивает уполномоченным должностньIм лrцuпhtsиле, а таК же ооеспечиваеТ уполномОченныМ должностньIм личаф
антимонопольного органа до()туп к такой иlrформациfi.
5.2.ответсвенность за выполнение I[yHKTa 5.1. настояlцего р€вд,ела несе{
руководитель }IАмЦ в соответствии с дtlйствующим законодательством.


